POLSKA 1ZBA
GOSPODARCZA y/

- R

WIELKOPOLSKA 1ZBA

PRZEMYSLtOWO-HANDLOWA J 1 Wielkopolska Izba RzemiesInicza

ZAPROSZENIE

Polska Izba Gospodarcza Importerdw, Eksporteréw i Kooperacji, wraz z Wielkopolska Izbg Rzemieslniczg
oraz z Wielkopolska Izbg Przemystowo-Handlowa pragnie zaprosi¢ Panstwa do wziecia udziatu w praktycznych,

BEZPtATNYCH WARSZTATACH pt.:

OTRATEGIE MARKETINGOWE
SKUTECZMIE ROZWIIAJACE BIZNES

Projekt szkoleniowy jest dofinansowany ze srodkéw budzetowych Urzedu Miasta Poznania przeznaczonych na
realizacje zadan publicznych.

Data: 12-14.06.2017 r.

Miejsce: Plac Wolnosci 18, Sala konferencyjna na Il pietrze

Organizator: Polska Izba Gospodarcza Importeréw, Eksporteréw i Kooperacji

AGENDA:
12.06.2017 (poniedziatek)
07:50 - 08:00 Rejestracja
08:00 —-09:30 KRYTERIA | METODY DOBORU STRATEGICZNEGO KLIENTA

e  WAZNOSC SEGMENTACJI RYNKU

09:30 - 09:45 Przerwa
09:45-11:15 KRYTERIA | METODY DOBORU STRATEGICZNEGO KLIENTA
e DOBOR SEGMENTACJI RYNKU WZGLEDEM WtASNEJ FIRMY
11:15-11:30 Przerwa
11:30-13:00 STRATEGIE MARKETINGOWE DOSTOSOWANE DO PROFILU FIRMY

e DANE WEJSCIOWE DO ANALIZ
o ANALIZY POTENCIALU

13:00 -13:30 Przerwa

13:30-15:00 STRATEGIE MARKETINGOWE DOSTOSOWANE DO PROFILU FIRMY:

e STRATEGIA MIKROOTOCZENIA

e STARATEGIA MAKROOTOCZENIA

15:00 - 15:15 Przerwa




15:15-16:00

STRATEGIE MARKETINGOWE DOSTOSOWANE DO PROFILU FIRMY

e WPLYW OTOCZENIA NA POTENCJAt FIRMY

13.06.2017 (wtorek)

08:00 - 09:30 NARZEDZIA KSZTALTOWANIA PRODUKTU | CENY
e PRODUKT-UStUGA — TOWAR - CZY TO JEST TO SAMO?
e ZALEZNOSC CYKLU ZYCIA PRODUKTU A MARKTINGU- MIX
09:30 - 09:45 PRZERWA
09:45 - 11:15 NARZEDZIA KSZTAt TOWANIA PRODUKTU | CENY
e MODEL STRUKTURY PRODUKTU LEVITTA - ANALIZA MOTYWOW
NABYWCZYCH KLIENTOW WZGLEDEM PRODUKTOW
11:15-11:30 PRZERWA
11:30 — 13:00 NARZEDZIA KSZTAtTOWANIA PRODUKTU | CENY
e SKtADOWE WPLYWAJACE NA ODPOWIEDNIA KALKULACJE CENY
13:00 - 13:30 PRZERWA
13:30 - 15:00 PLANOWANIE KAMPANII PROMOCYINEJ
e  PRAKTYCZNE PRZYGOTOWYWANIE KAMPANII PROMOCYINEJ — CZESC |
15:00 - 15:15 PRZERWA
15:15 - 16:30 PLANOWANIE KAMPANII PROMOCYJNE)

e PRAKTYCZNE PRZYGOTOWYWANIE KAMPANII PROMOCYJNEJ — CZESC II

14.06.2017 (Sroda)

ZASTOSOWANIE ELEMENTOW MODELU CANVAS:

08:00 — 09:30
e OBSZARY (SKLADOWE) MODELU CANVAS
09:30 - 09:45 Przerwa
09:45 — 11:15 ZASTOSOWANIE ELEMENTOW MODELU CANVAS:
e PRAKTYCZNE UJECIE MATRYCY - czesc |
11:15-11:30 Przerwa
11:30 — 13:00 ZASTOSOWANIE ELEMENTOW MODELU CANVAS:
e PRAKTYCZNE UJECIE MATRYCY — czesc Il
13:00-13:30 Przerwa
13:30 — 15:00 TOZSAMOSC A WIZERUNEK FIRMY:

e STRATEGIA BUDOWANIA MARKI — czes¢ |

15:00 - 15:15

Przerwa




15:15 — 16:00 TOZSAMOSE A WIZERUNEK FIRMY:

e STRATEGIA BUDOWANIA MARKI — czes$¢ Il

Rejestracja do 09.06.2017:
Zgtoszenia przyjmowane sg za zatgczonym formularzu na adres: izba@pcc.org.pl
Uwaga: Liczba miejsc jest ograniczona do 15-20 uczestnikéw. Decyduje kolejnos¢ zgtoszen.

Podczas warsztatu uczestnicy otrzymajq wydrukowane materiaty dydaktyczne, certyfikat potwierdzajqgcy udziat w
szkoleniu, zapewnione zostang napoje.

Cel szkolenia:

Celem dziatalnosci kazdego przedsiebiorstwa jest rozwdj, ktéry wymaga zazwyczaj decydowania sie na zmiany
podjetych wczesniej dziatan. Sposéb w jaki firma dostosowuje sie do zmieniajgcych sie warunkéw na rynku
definiuje strategia marketingowa. Nie okresla ona samego celu dziatalnosci przedsiebiorstwa, ale daje odpowiedz
na pytanie jak go osiggnac¢ przy optymalnym wykorzystaniu zasobdéw i poniesieniu mozliwie niskich kosztow.
Zbudowanie i konsekwentna realizacja strategii marketingowej wydaja sie kluczowe dla osiggniecia przez firme
zamierzonych celdw i oczekiwanego poziomu rozwoju. Zadanie nie jest proste i trzeba poswieci¢ mu czas, ale jest
to inwestycja w przysztos¢. Jesli myslisz o budowaniu trwatej przewagi konkurencyjnej firmy to zainwestuj i

skorzystaj z warsztatu pt. "Strategie marketingowe skutecznie rozwijajgce biznes".

Sylwetki treneréw

Magdalena Robaszkiewicz - absolwentka Politechniki Poznanskiej na kierunku Zarzadzania i marketingu oraz
Inzynierii jakosSci i ergonomii. Wtasciciel firmy Consulting Coaching Business (CCB).
Ponad 16 lat doswiadczenia w realizacji profesjonalnych ustug doradczych
i szkoleniowych dla sektora MMSP i korporacji, zwigzanych z: analizg rynku,
klasteringiem, pozyskiwaniem zewnetrznych zrédet finansowania dziatalnosci
gospodarczej, sporzgdzaniem planéw marketingowych, biznes plandw, szacowaniem
przychodow przy jednoczesnym okreslaniu kosztéw inwestycyjnych, ksztattowaniem
modeléw biznesowych, wdrazaniem, utrzymywaniem i cigglym doskonaleniem

systemdéw zarzadzania jakoscig. Wyktadowca akademicki w zakresie strategii

biznesowych, przedsiebiorczosci, systeméw zarzadzania jakoscig, zarzadzania
marketingowego. Specjalizacje: zarzgdzanie marketingowe (Arbiter przy Sadzie
Arbitrazowym Nowotomyskiej Izby Gospodarczej), procesy sprzedazowe, systemy
zarzadzania jakosci (audytor SZJ, specjalista KAIZEN, TQM, TPM), organizacja
i zarzadzanie. Konsultant Krajowego Systemu Ustug Polskiej Agencji Rozwoju

Przedsiebiorczosci od 2005 roku. Cztonek kapituty Konkursu Gospodarczo —

Samorzadowego HIT Wielkopolska. Wiceprzewodniczagca Rady Koordynacyjnej
Punktéw Konsultacyjnych Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci w Wielkopolsce(przez 4 lata). Przez wiele lat
koordynator licznych projektéw twardych, jak i miekkich. Doswiadczenie praktyczne w kontrolingu i monitoringach

firm, instytucji, uczelni wyzszych, ktore pozyskaty dofinansowanie inwestycyjne.




/www.ccb.com.pl/

Janetta Satek - absolwentka Akademii Ekonomicznej w Poznaniu na kierunku Zarzadzanie
i Marketing. Ukonczyta studia podyplomowe Przygotowanie i Zarzqdzanie
projektami UE prowadzone przez Stowarzyszenie Inicjatyw Menedzerskich Instytut
Biznesu oraz Studium Prawa Europejskiego w Warszawie pod naukowym i
dydaktycznym patronatem Wyzszej Szkoty Studiéw Miedzynarodowych w todzi.
Absolwentka podyplomowego Studium Biznesu Miedzynarodowego na Akademii
Ekonomicznej w Poznaniu. Ukoniczyta réwniez podyplomowe Studium z Zakresu

Zarzqdzania w Organizacjach Pozarzgdowych w Wyzszej Szkole Bankowej

w  Poznaniu. Swiadczenie profesjonalnego doradztwa biznesowego dla
przedsiebiorstw, wiasciciel firmy Consulting Coaching Business (CCB). Przez 17
pracowata jako doradca Polskiej lIzby Gospodarczej Importeréw, Eksporteréw
i Kooperacji w Poznaniu. Swiadczyta ustugi konsultingowe z zakresu strategii rozwoju
przedsiebiorstw, w tym na potrzeby pozyskiwania dofinansowan unijnych.

Jest twodrcg biznes plandw dla przedsiebiorstw, analiz marketingowych, analiz

rynkowych, raportéw finansowych, rozliczen projektdw unijnych od strony
finansowej i merytorycznej. Jest ekspertem z zakresu wprowadzania produktéw i firm na rynki zagraniczne
tj. pozyskiwania zagranicznych kontrahentéw dla klientéw krajowych, tworzenia strategii rozwoju przedsiebiorstw
na rynkach zagranicznych, tworzenia strategii finansowania dziatan na rynkach zagranicznych, tworzenia plandéw
rozwoju eksportu. Posiada doswiadczenie w dziedzinie handlu zagranicznego obejmujace m.in. transakcje
w handlu zagranicznym, handel miedzynarodowy, prawo miedzynarodowe, negocjacje handlowe, cto i podatki
w eksporcie, finansowanie handlu zagranicznego, ryzyko w handlu zagranicznym, wspdtpraca z partnerami

handlowymi i posrednikami na rynkach zagranicznych.

Dojazd samochodem: ptatny parking pod Placem Wolnosci

Dojazd komunikacjg publiczng: tramwaje nr 2,5,9,13,15,16

ILOSC MIEJSC JEST OGRANICZONA

Blizszych informacji udziela Pani lIwona Wesofek, tel. 0 61 851 78 48

POZnan’



