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Poznan, 08.05.2015r.

ZAPYTANIE OFERTOWE
W RAMACH PROJEKTU

»Marketing internetowy now3 sila rzemiosta”
UMOWA nr UDA-POKL.02.01.02-00-028/14

Niniejsze zaproszenie nie jest ogtoszeniem w rozumieniu ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. —
Prawo zamowien publicznych (tj. Dz. U. z 2007 r., Nr 223, poz. 1655 ze zm.) i nie stanowi
oferty w rozumieniu art. 66 Kodeksu Cywilnego.

W zwiazku z realizacja przez Wielkopolska Izb¢ Rzemies§lnicza w Poznaniu projektu ,,Marketing
internetowy nowa sita rzemiosta” UDA-POKL.02.01.02-00-028/14 w ramach Programu
Operacyjnego Kapital Ludzki, wspoétfinansowanego z Europejskiego Funduszu Spolecznego,
Priorytet I Rozwoj zasobow ludzkich i1 potencjatu adaptacyjnego przedsicbiorstw oraz poprawa
stanu zdrowia osOb pracujacych, Dziatanie 2.1 Rozw¢j kadr nowoczesnej gospodarki,
Poddziatanie 2.1.2 Partnerstwo na rzecz adaptacyjnosci, zapraszamy do ztozenia oferty na:

Przeprowadzenie kampanii dot. emisji bilbordow i citylightow.

Zakres zamoOwienia jest zgodny ze Wspolnym Stownikiem Zamowien CPV
79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe
79341000-6 Ustugi reklamowe

Informacje ogdlne

1. Zamawiajacy:

Wielkopolska Izba Rzemieslnicza w Poznaniu
Al Niepodlegtosci 2

61-874 Poznan

2. Postepowanie prowadzone jest zgodnie z zasada konkurencyjno$ci w ramach Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki.

Il. Termin realizacji zaméwienia

1. Termin realizacji ustugi wynosi:
- do 14 dni kalendarzowych na przygotowania projektu graficznego, od momentu przekazania
materiatow od Zamawiajacego,
- kampania na nosnikach typu bilbord w okresie 16.07-15.08.2015 i citylight w okresie
16.07-29.08.2015 zgodnie z ustalonym z Zamawiajacym zasi¢giem i harmonogramem.
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2. Przekazanie przez Zamawiajacego materialdow 1 wskazan szczegétowych dot. wykonania
zamawianej ustugi nastgpi w terminie wskazanym w podpisanej umowie.

I11. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamoOwienia jest: Przeprowadzenie kampanii dot. emisji bilbordéw
i citylightow.

1. Ushuga obejmuje:

a) Ekspozycje 60 bilbordéw o wymiarach 504x238 cm w 3 wariantach graficznych na terenie
wojewoddztwa wielkopolskiego, jedynie we wskazanych przez Zamawiajgcego terminach
i lokalizacjach mieszczacych si¢ przy ruchliwych ciggach komunikacyjnych:

- na terenie miast: Poznan — min 25 szt 1 co najmniej po 1 szt w pozostatych miastach: Leszno,
Pita, Konin, Kalisz, Chodziez, Gniezno, Grodzisk Wlkp., Kepno, Koscian, Mosina, Oborniki
WiIkp, Opalenica, Ostrow WIkp, Ostrzeszoéw, Pita, Pniewy, Rawicz, Stupca, Stgszew, Szamotuty,
Turek, Wolsztyn, Zbaszyn.

- przez okres 16 lipiec - 15 sierpien 2015r zgodnie z zasiggiem/ lokalizacja
1 harmonogramem okre§lonym w umowie z Zamawiajacym,

b) Ekspozycje 50 citylightéw w wiatach przystankowych o wymiarach 120 x180 cm w 3
wariantach graficznych na terenie wojewodztwa wielkopolskiego, jedynie we wskazanych przez
Zamawiajacego terminach i lokalizacjach mieszczacych si¢ przy ruchliwych ciggach
komunikacyjnych:

- na terenie miast: Poznan — 50 szt .,

- przez okres 16 lipiec - 29 sierpien 2015r zgodnie z zasiggiem/ lokalizacja
1 harmonogramem okre§lonym w umowie z Zamawiajacym,

C) przygotowanie tacznie 6 projektow (wariantow) graficznych: 3 bilbordow i 3 citylightow
W oparciu o wytyczne Zamawiajgcego, na podstawie dostarczonej przez Zamawiajgcego tresci
merytorycznych,

d) druk tacznie 6 wariantow/ wersji graficznych bilbordow/citylightow,

e) montaz i ekspozycja, wyklejenie, demontaz i utylizacj¢ bilbordéw po kampanii,

f) raport (w tym dokumentacja fotograficzna) z wykonania ustugi, wskazujacy przebieg
i lokalizacje kampanii bilbordowo-citylihgtowej (raport w postaci elektronicznej i drukowanej),
g) przekazanie wersji elektronicznej projektu graficznego bilbordéw i citylightow do wykorzystania
przez Zamawiajacego W dalszych dziataniach promocyjnych wraz z przekazaniem praw autorskich.

IV. Warunki udzialu w post¢powaniu

1. O wykonanie zamdwienia moze ubiega¢ si¢ Wykonawca speiniajacy nastepujgce warunki:

a) posiada uprawnienia do wykonywania okreslonej dzielno$ci lub czynnos$ci, jezeli ustawy
naktadaja obowigzek takich uprawnien (kopia KRS lub EDG z wykazem rodzajow prowadzonej
dziatalnosci, kopie stosownych uprawnien)

b) posiada niezbedng wiedze, doswiadczenie do realizacji ushugi; w tym celu Wykonawca,
powinien wykaza¢ si¢ wykonaniem, w okresie ostatnich trzech lat przed uplywem terminu
sktadania ofert, co najmniej jednej ustugi tozsamej przedmiotem niniejszego zamowienia,
0 lacznej wartosci nie mniejszej niz 80.000,00 PLN netto, przy czym przez jedna ushuge
Zamawiajacy rozumie sum¢ uslug w ramach jednej umowy (wykaz ustug wg wzoru, Zalacznik
nr 3),
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¢) dysponuje zasobami technicznymi i kadrowymi zdolnymi do wykonania zamowienia
(o$wiadczenie - Zalacznik nr 4),

d) znajduje si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie zamowienia
(o$wiadczenie - Zalacznik nr 4),

e) nie podlega wykluczeniu z postgpowania (o$wiadczenie / wzor Zalgceznik nr 4 )

2. Ocena spehienia warunkow wymaganych od Wykonawcow zostanie dokonana na podstawie
o$wiadczen i dokumentoéw, zatgczonych do oferty, wg formuty ,,spetnia/ nie spehia.

3. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych ani czgsciowych.
4. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert przez konsorcja firm.

5. Zamawiajgcy nie moze udzieli¢ zamowienia Wykonawcom powigzanym z nim osobowo lub
kapitatowo. Przez powigzania osobowe lub kapitatlowe rozumie si¢ wzajemne powigzania
migdzy Zamawiajagcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajacego lub osobami wykonujacymi w imieniu Zamawiajacego czynnos$ci zwigzanych
z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru Wykonawcy a Wykonawca,
polegajace w szczegolnosci na:

- uczestniczeniu w spotce, jako wspolnik spotki cywilnej lub spotki osobowe;;

- posiadaniu, co najmniej 10 % udziatu lub akc;ji;

- petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, pelnomocnika;

- pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku
przysposobienia, opieki i kurateli

Oferent jest obowigzany dotaczy¢ do formularza ofertowego o$wiadczenie o braku
w/w powigzan pomiedzy sktadajacym oferte a Beneficjantem. Zalacznik 2

V. Opis sposobu przygotowania oferty

1. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedna oferte.
2. Oferte nalezy sporzadzi¢ wg formularza ofertowego stanowigcego Zalacznik nr 1
do Zapytania Ofertowego.

3. Do oferty nalezy dofaczyc¢:

a) Zalgcznikinr 2 - 4

b) Wykaz wykonywanych ustug (zgodnie ze wzorem z Zalgcznika nr 3)

¢) Oswiadczenia (wg wzoru z Zatacznikanr 4 1)

d) kopia aktualnego (nie starszego niz 6 miesigce) odpisu z KRS lub EDG z wykazem rodzajow
prowadzonej dzialalno$ci oraz ewentualnie kopie stosownych uprawnien

e) wykaz dostepnych w ww. terminie miejsc, gdzie bedzie mozliwos¢ umieszczenia
bilbordow i citylightow.

4. Oferte nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim.
5. Tres¢ oferty musi odpowiadac tresci Zapytania Ofertowego.

6. Oferta oraz wszelkie zataczniki powinny by¢ podpisane przez Wykonawce a kopie
potwierdzone za zgodnos¢ z oryginatem.
7. Oferta wraz z zalgcznikami powinna zosta¢ dostarczona do Zamawiajagcego w_zamknietej

KAPITAL LUDZKI V(; g

- .
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI FUNDUSZ SPOLECZNY P 3

Projekt wspotfinansowany ze Srodkow Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego



kopercie z dopiskiem ,,Marketing internetowy nowa sila rzemiosta — emisja bilbordow
i citylightow”

8. Wykonawcy, ktorzy:

- nie przedtoza wymaganych dokumentoéw i o§wiadczen,

- nie spetniajg wskazanych wymogow

zostang wykluczeni z dalszego postgpowania.

9. Oferty zlozone po terminie zostang zniszczone bez otwierania.

10.Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i zlozeniem oferty

niezaleznie od wynikdw postepowania.

V1. Miejsce oraz termin dostarczania ofert

1. Oferte nalezy ztozy¢ w zamknigtej kopercie osobiscie w:
Biurze Projektu ,,Marketing internetowy now3 sitg rzemiosta”
Wielkopolska Izba Rzemie$lnicza w Poznaniu

61-874 Poznan

al. Niepodlegtosci 2, Sekretariat (pok. 6)

lub przestaé poczta na w/w adres.

Oferty muszg by¢ dostarczone do Biura Projektu do dnia 22.05.2015 r. do godz. 15.00.

Oferty, ktore wplyna po tym terminie nie beda rozpatrywane.

Oferty wysylane droga mailowa nie bedg rozpatrywane.

2. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zazada¢ od WykonawcoOw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

VIl. Kontakt z zamawiajacym

Osoba wyznaczong do kontaktow z Wykonawcami jest Bogumila Frackowiak

Tel. 61 8593524 lub 601913140 w godz. 08.00 - 16.00 e-mail
bogumila.frackowiak@irpoznan.com.pl

VIIl. Ocena ofert

Opis kryteriow wyboru oferty i sposobu oceny ofert.

1. Zamawiajacy bedzie oceniat tylko oferty niepodlegajace odrzuceniu.

2. Kryterium oceny ofert jest najnizsza oferowana cena brutto.

3. Zamawiajacy dokona wyboru jednej oferty, ktora uzyska najwyzsza ilo§¢ punktow
okreslonych w postaci liczby zaokraglonej do dwdch miejsca po przecinku. Skala oceny 0-100
pkt.

4. Ocena punktowa bedzie obliczana zgodnie ze wzorem:

Op = C min/ C oferowana x 100, gdzie:

Op — ocena pkt. za oceniane kryterium

C min — najnizsza spo$rod ocenianych cena oferowana netto

C oferowana — cena oferowana netto

100 — waga ocenianego kryterium / max = 100 pkt.
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5. Cena oferowana brutto zawiera wszelkie koszty zwigzane z realizacjg zamawianej ustugi i jest
ceng ostateczng do zaplaty, jaka Zleceniodawca zaptaci za nalezyte wykonanie ustugi.

6. O wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy zawiadomi Oferentéw mailowo oraz za
posrednictwem stron internetowych: www.bazakonkurencyjnosci.gov.pl oraz
www.irpoznan.com.pl.

7. Zamawiajacy niezwtocznie po wybraniu oferty albo zamknigciu postgpowania bez dokonania
wyboru, powiadamia oferentow o jego wyniku albo o zamkni¢ciu postgpowania bez dokonania
wyboru, poprzez umieszczenie informacji na stronie www.irpoznan.com.pl

IX. Uniewaznienie postepowania

Zamawiajacy uniewazni postgpowanie, gdy cena najkorzystniejszej oferty przewyzszy kwote,
ktéra Zamawiajacy moze przeznaczy¢ na sfinansowanie zamoéwienia lub postgpowanie
obarczone jest wadg uniemozliwiajacg zawarcie waznej umowy.

Zalaczniki
1.formularz oferty
2.08wiadczenia 3 szt.

*
*
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