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Wielkopolska Izba Rzemieslnicza
w Poznaniu

Regulamin Konkursu ,,0d Tradycji do Nowoczesnosci — Przemodeluj Logo Izby!”

I. Definicje

Dla potrzeb niniejszego Regulaminu ustala sie nastepujgce znaczenie pojec:

1.

No u ks wnN

Konkurs: oznacza konkurs pod nazwg ,,0d Tradycji do Nowoczesnosci — Przemodeluj Logo
I1zby!”

Organizator Konkursu: Wielkopolska Izba RzemiesInicza, zwany dalej ,WIR”

Uczestnik Konkursu: osoba spetniajgca warunki, o ktérych mowa w punkcie Il Regulaminu.
Zwyciezca Konkursu: osoba spetniajgca warunki, o ktédrych mowa w punkcie Il1i VI Regulaminu.
Regulamin: niniejszy regulamin Konkursu, ktéry okresla zasady Konkursu.

Okres Konkursu: od dnia 20 maja 2026 roku do dnia 30 czerwca 2026 roku godzina 23:59:59.
Zgtoszenie do Konkursu: Uczestnik Konkursu zgtasza sie do Konkursu poprzez przestanie
formularza zgtoszeniowego (zatgcznik nr 1) oraz Pracy Konkursowej mailowo na adres
sekretariat@irpoznan.com.pl na zasadach okreslonych w niniejszym Regulaminie w okresie
Konkursu;

Praca Konkursowa: wykonana przez Uczestnika Konkursu osobiscie - autorski projekt logo WIR
spetniajgcy wymagania okreslone w punkcie V Regulaminu.

Komisja Konkursowa: organ nadzorujgcy Konkurs oraz decydujgcy o przyznaniu nagrdd.
Cztonkéw Komisji Konkursowej wskazuje Organizator Konkursu.

10. Nagroda: nagroda wskazana w punkcie VIII ust. 1 Regulaminu.

Il. Zasieg Konkursu

Konkurs prowadzony jest na terytorium Polski w okresie trwania Konkursu.

I1l. Uczestnicy Konkursu

1.

Uczestnikiem Konkursu moze by¢ kazda osoba fizyczna posiadajgca petng zdolnos¢ do czynnosci
prawnych zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa, ktdra to osoba tgcznie
spetnia nastepujgce warunki:

1) posiada obywatelstwo polskie, status obcokrajowca lub bezparistwowca oraz;

2) posiada status studenta studiéw | stopnia lub Il stopnia.

Warunkiem przystgpienia do Konkursu jest akceptacja niniejszego Regulaminu. Do akceptacji
Regulaminu dochodzi z chwilg zgtoszenia do Konkursu na zasadach wskazanych w Regulaminie.
Zgtoszenie do Konkursu oznacza akceptacje jego zasad przewidzianych w niniejszym
Regulaminie.

Udziat w Konkursie jest dobrowolny. Uczestnik Konkursu przed przystgpieniem do Konkursu
powinien zapozna¢ sie z trescig Regulaminu. Uczestnik Konkursu przystepujgc do Konkursu
zobowiazuje sie do przestrzegania zawartych w Regulaminie zasad, jak réwniez potwierdza,
iz spetnia wszystkie warunki, ktére uprawniajg go do udziatu w Konkursie.
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Uczestnictwa w Konkursie, jak i praw i obowigzkéw z nim zwigzanych, w tym takze prawa do
zadania wydania Nagrody nie mozna przenie$¢ na inne osoby.

W Konkursie nie mogg uczestniczyé pracownicy lub wspétpracownicy Organizatora Konkursu
oraz cztonkowie rodzin tych oséb. Za cztonkdéw rodziny w rozumieniu Regulaminu uznaje sie:
wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkéw, a takze osoby pozostajagce z ww. osobami
w stosunku przysposobienia.

IV. Komisja Konkursowa

1.

Celem zapewnienia prawidtowej organizacji i przebiegu Konkursu, a w szczegdlnosci w celu
dokonania oceny prawidtowosci Zgtoszern do Konkursu oraz wyboru Zwyciezcéw Konkursu,
Organizator Konkursu powota Komisje Konkursowa.

W sktad Komisji Konkursowej wejdzie tgcznie 5 oséb wyznaczonych przez Organizatora
Konkursu.

Komisja Konkursowa sposréd nadestanych przez Uczestnikdw Konkursu Prac Konkursowych
wybierze jedna, dokonujgc wyboru. Komisja Konkursowa bedzie kierowata sie kryterium
oryginalnosci, kreatywnosci i pomystowosci.

Rozstrzygniecie Konkursu nastgpi w terminie 14 dni po zakoriczeniu Okresu Konkursu. Komisja
Konkursowa wytoni jednego Zwyciezce Konkursu.

V. Zasady Konkursu

1.

a)
b)

d)

Konkurs polega na przygotowaniu przez Uczestnika Konkursu Pracy Konkursowej w postaci
wykonanego przez Uczestnika Konkursu projektu liftingu logo WIR. Aktualne logo stanowi
zatgcznik nr 2 do niniejszego regulaminu. Logo WIR powinno tgczy¢ szacunek do wieloletniej
tradycji rzemiosta z nowoczesnym, prostym jezykiem wizualnym. Znak ma budowaé wizerunek
instytucji wiarygodnej i profesjonalnej, ale jednoczesnie otwartej, przyjaznej i bliskiej
wspotczesnym przedsiebiorcom oraz mfodemu pokoleniu. Technika wykonania Pracy
Konkursowe]j jest dowolna, Praca Konkursowa moze by¢é wykonana cyfrowo. Uczestnik
Konkursu moze przy wykonaniu Pracy Konkursowej korzystac z narzedzi opartych na sztucznej
inteligencji jedynie pomocniczo. Wykorzystanie generatywnej sztucznej inteligencji w taki
sposoéb, ze ilustracja nie jest wynikiem twdrczosci cztowieka nie jest dozwolone i stanowi
podstawe do wykluczenia Uczestnika Konkursu z udziatu w Konkursie. Praca Konkursowa
powinna obejmowac:

gtéwna wersje logo,

wersje monochromatyczng,

krétkie uzasadnienie koncepcji (max 1 strona A4),

prezentacje logo na przyktadowym zastosowaniu (np. wizytéwka, social media, papier firmowy
lub baner).

2. Praca Konkursowa powinna zostaé¢ przestana w formacie JPG lub PNG (podglad
projektu) oraz dodatkowo w formacie wektorowym umozliwiajagcym edycje projektu (np. Al,
EPS, SVG lub PDF). Projekt powinien umozliwiaé wykorzystanie logo zaréwno w wersji
kolorowej, jak i monochromatycznej oraz zawiera¢ propozycje zastosowania znaku na jasnym
i ciemnym tle. Minimalna rozdzielczo$¢ podgladu projektu: 3000 px na dtuzszym boku, 300 DPI.
Wszystkie czcionki zamienione na krzywe. Kolorystyka logo musi zostaé¢ okreslona zgodnie
z wzornikami Pantone lub RAL, a takze w przestrzeniach CMYK i RGB. Projekt powinien zawiera¢
wersje: petnokolorowg, czarno-biata oraz monochromatyczng, a takie wersje na jasnym
i ciemnym tle. Projekt logo wraz z przyktadami zastosowania powinien zosta¢ przestany na



adres: sekretariat@irpoznan.com.pl najpdzniej do dnia 30 czerwca 2026 r. Do projektu nalezy
dofaczy¢ formularz zgtoszeniowy zawierajagcy dane osobowe oraz pola na uzasadnienie
koncepcji i umieszczenie informacji, w ktorych nalezy wskaza¢ zakres korzystania przez
uczestnika z narzedzi opartych na sztucznej inteligencji do stworzenia Pracy Konkursowej.
Formularz zgtoszeniowy stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego regulaminu.

Praca Konkursowa, aby mogta by¢ brana pod uwage przez Komisje Konkursowg przy
dokonywaniu wyboru Zwyciezcy Konkursu nie moze:

a) naruszaé przepisOw prawa powszechnie obowigzujgcego, dobrych obyczajéw ani
powszechnie przyjetych norm (w szczegdlnosci, cho¢ nie wytacznie, zawieraé tresci
wulgarnych, rasistowskich, propagujgcych przemoc etc.),

b) naruszac jakichkolwiek praw podmiotéw trzecich (w szczegdlnosci, cho¢ nie wytacznie,
praw autorskich, praw do projektéw wynalazczych, znakéw towarowych, tajemnicy
handlowej etc.),

c) zawiera¢ materiatéw chronionych prawem autorskim, co do ktérych Uczestnik
Konkursu nie jest uprawniony, promowac towardw lub ustug innych podmiotéw.

Praca Konkursowa, aby mogta by¢ brana pod uwage przez Komisje Konkursowg przy
dokonywaniu wyboru Zwyciezcy Konkursu powinna zosta¢ stworzona przez Uczestnika
Konkursu specjalnie na potrzeby Konkursu. W szczegdlnosci nie moze by¢ gdziekolwiek
wczesniej publikowana, w tym w Internecie, ani zgtaszana do innych konkurséw.

Kazdy Uczestnik Konkursu moze dokonaé Zgtoszenia do Konkursu tylko jeden raz, tj. moze
zgtosi¢ tylko jedng Prace Konkursowg do Konkursu.

Konkurs sktada sie z jednego etapu po zakonczeniu, ktérego zostanie wybrany Zwyciezca
Konkursu.

Celem konkursu nie jest catkowita zmiana charakteru marki, lecz nowoczesne odswiezenie
identyfikacji wizualnej z poszanowaniem tradycji Wielkopolskiego Rzemiosta.

VI. Prawa autorskie

1.

Uczestnicy Konkursu mogg zgtasza¢c do Konkursu wytacznie tresci wtasnego autorstwa.
Organizator Konkursu upowaznia Komisje Konkursowa do weryfikacji w kazdym czasie tresci
zgtaszanych przez Uczestnikdw Konkursu, z uwzglednieniem kryterium autorstwa. W razie
stwierdzenia naruszen niniejszego postanowienia, Komisja Konkursowa jest uprawniona
do wykluczenia Uczestnika Konkursu dopuszczajgcego sie powyzej wskazanych naruszen
w Konkursie. Uprawnienie do wykluczenia Uczestnika Konkursu obejmuje réwniez prawo
do pozbawiania Nagrody. W takim przypadku Uczestnik Konkursu ma prawo ztozenia reklamaciji
zgodnie z Regulaminem. Dopuszcza sie wykorzystanie narzedzi opartych na sztucznej
inteligencji wytgcznie pomocniczo. Projekt musi stanowié oryginalng twdrczosé¢ Uczestnika
Konkursu i podlega¢ ochronie prawa autorskiego.

Uczestnik Konkursu ponosi wytgczng odpowiedzialno$¢ za naruszenie autorskich praw
majatkowych i/lub osobistych oséb trzecich w zwigzku z przestang Pracg Konkursowg w tym
rowniez w przypadku, gdy Praca Konkursowa zawiera wizerunek oséb trzecich niebedacych
Uczestnikiem Konkursu, bez wuzyskania ich stosownej zgody w zakresie utrwalenia,
wykorzystania i rozpowszechnienia ich wizerunku w Pracy Konkursowej w zakresie wskazanym
w niniejszym Regulaminie przez Uczestnika Konkursu. W przypadku zgtoszenia przez
jakakolwiek osobe trzecig jakichkolwiek roszczen w zwigzku z wykorzystaniem Pracy
Konkursowej, Uczestnik Konkursu zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora Konkursu z wszelkiej



odpowiedzialnosci z tego tytutu, w tym zwréci¢ Organizatorowi Konkursu wszelkie poniesione

koszty.

Zwycieska Praca Konkursowa moze zosta¢ opublikowana w szczegdlnosci w Internecie

na stronach internetowych oraz na profilach w mediach spotecznosciowych nalezgcych

do Organizatora Konkursu oraz podmiotéw z nim wspétpracujacych na co Uczestnicy Konkursu

wyrazajg zgode, poprzez przestanie Zgtoszenia do Konkursu zgodnie z Regulaminem.

Zwyciezca Konkursu zobowigzany jest do podpisania umowy, na podstawie ktérej Organizator

Konkursu nabedzie w zamian za Nagrode i bez dodatkowych optat majgtkowe prawa autorskie

do Pracy Konkursowej Zwyciezcy Konkursu, obejmujgce wszystkie pola eksploatacji znane

w chwili podpisania umowy, a w szczegdlnosci nastepujace pola eksploatacji:

a) utrwalenie przy wykorzystaniu wszelkich znanych technik na wszelkich znanych nosnikach,
co obejmuje w szczegdlnosci utrwalenie technikg drukarskg, analogowa, cyfrowg
i optyczng,

b) zwielokrotnienie wszelkim znanymi technikami w tym cyfrowymi, analogowymi
i optycznymi,

c) publikacje na nosnikach wielkoformatowych (zewnetrznych i wewnetrznych),

d) wielokrotne publiczne wystawienie,

e) eksploatacje w Internecie, na stronach www, za posrednictwem tgczy telefonicznych lub
satelitarnych, przewodowych lub bezprzewodowych, technik cyfrowych lub analogowych,

f) publiczne udostepnianie w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu
i w czasie przez siebie wybranym,
g) wykorzystywanie w dziataniach marketingowych.

Podpisanie wskazanej powyzej umowy jest niezbedne celem wydania Nagrody w Konkursie.

Do czasu podpisania umowy Zwyciezca Konkursu udziela Organizatorowi Konkursu wytgcznej

licencji w zakresie wskazanym powyzej.

Wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych, o ktérych mowa w ust. 4, Zwyciezca

Konkursu przenosi na Organizatora wytgczne prawo do zezwalania na wykonywanie zaleznego

prawa autorskiego do Pracy Konkursowej oraz jej elementdw, w tym w szczegdlnosci prawo

do dokonywania jej opracowan, modyfikacji, zmian, adaptacji, skrotéw, przerdbek, taczenia

z innymi utworami, a takze korzystania i rozporzadzania tymi opracowaniami na polach

eksploatacji wskazanych w ust. 4, bez ograniczed czasowych i terytorialnych oraz bez

koniecznosci zaptaty dodatkowego wynagrodzenia.

Zwyciezca Konkursu zobowigzuje sie, ze nie bedzie wykonywat wobec Organizatora oraz

podmiotéw z nim wspdtpracujgcych lub jego nastepcéw prawnych przystugujgcych mu

autorskich praw osobistych do Pracy Konkursowej. W ramach powyiszego Zwyciezca

upowaznia Organizatora do:

a) decydowania o sposobie oznaczenia autorstwa Pracy Konkursowej, w tym do jej
udostepniania i wykorzystywania anonimowo lub pod nazwg (firmg) Organizatora,

b) decydowania o pierwszym publicznym udostepnieniu Pracy Konkursowej,

c) nienaruszalnosci tresci i formy utworu w zakresie wszelkich zmian i modyfikacji, ktdre
Organizator uzna za celowe dla biezgcej dziatalnosci statutowej i marketingowej.

Podpisanie wskazanej powyzej umowy jest niezbedne celem wydania Nagrody w Konkursie.

Do czasu podpisania umowy Zwyciezca Konkursu udziela Organizatorowi Konkursu wytgcznej,

nieograniczonej terytorialnie i bezptatnej licencji w zakresie wskazanym w niniejszym

paragrafie VI.



VII. Zwyciezcy Konkursu

1.

Zwyciezca Konkursu jest wytaniany przez Komisje Konkursowg, na podstawie dokonanej przez
Komisje Konkursowg oceny pod wzgledem oryginalnosci, kreatywnosci, pomystowosci
przestanej Pracy Konkursowej podczas narady. Wygrywa najbardziej kreatywna i oryginalna
Praca Konkursowa wedtug uznania Komisji Konkursowej.

Zwyciezcg Konkursu zostaje jeden Uczestnik Konkursu, ktérego wskaze Komisja Konkursowa po
ocenie Pracy Konkursowej dokonanej w oparciu o ust. 1 powyzej, przy czym Organizator
Konkursu zastrzega sobie prawo do nie wybrania zadnego Zwyciezcy Konkursu w przypadku,
gdy zadna z nadestanych Prac Konkursowych nie zostanie wybrana przez Komisje Konkursowa.
Ogtoszenie wynikéw Konkursu nastgpi w szczegdlnosci na stronie internetowej Organizatora
Konkursu (https://www.irpoznan.com.pl/) oraz na nalezgcych do niego profilach w mediach
spotecznos$ciowych.

Organizator Konkursu zastrzega sobie rowniez prawo do ogtoszenia informacji o wytonieniu
Zwyciezcy Konkursu wraz z publikacjg zwycieskiej Pracy Konkursowej w szczegélnosci w formie
informacji na stronach internetowych nalezgcych do Organizatora Konkursu oraz nalezgcych
do niego profili w mediach oraz profilach spotecznosciowych wspdtpracujacych
z Organizatorem Konkursu podmiotéw.

Organizator Konkursu moze wytoni¢ innego Zwyciezce Konkursu, wyeliminowac¢ Uczestnika
Konkursu (w przypadku naruszenia przez niego Regulaminu), jak réwniez nie wybra¢ zadnego
Zwyciezcy Konkursu w wyjatkowych wypadkach okreslonych w Regulaminie.

Zwyciezcg Konkursu moze zostac tylko osoba, ktéra spetnia warunki, o ktérych mowa w pkt. 11l
oraz w pkt. VIl ust. 1 i 2 powyzej. Komisja Konkursowa moze dokonac¢ sprawdzenia spetniania
przez Uczestnika Konkursu warunkéw, o ktérych mowa w pkt Ill. W przypadku stwierdzenia,
ze Uczestnik Konkursu nie spetnia warunkéw wymienionych w pkt Il lub w przypadku
stwierdzenia, ze Uczestnik Konkursu lub Zwyciezca Konkursu w inny sposdb naruszyt niniejszy
Regulamin, inne przepisy prawa lub zasady wspotzycia spotecznego przy uczestnictwie
w Konkursie, Komisja Konkursowa moze wyeliminowa¢ go z Konkursu. W takiej sytuacji
Organizator Konkursu moze wytoni¢ innego Zwyciezce Konkursu, odpowiednio wedtug
kryteridéw, o ktérych mowa powyzej, lub zrezygnowac z wytaniania Zwyciezcy Konkursu.
Organizator Konkursu poinformuje Zwyciezce Konkursu o wygranej poprzez wystanie
wiadomosci email na adres, z ktdrego zostato wystane Zgtoszenie do Konkursu. W wiadomosci
mailowej, o ktérej mowa w zdaniu poprzedzajgcym, zawarte bedg informacje w przedmiocie
terminu, miejsca i warunkéw realizacji przyznanej Nagrody.

VIII. Nagroda

1.

Nagrodg w Konkursie jest nagroda pieniezna o wartos$ci 2000 zt, promocja autora projektu na
stronach internetowych i w mediach spotecznosciowych oraz przygotowanie referenciji.
Warunkiem realizacji nagrody jest podpisanie umowy przez Zwyciezce Konkursu
z Organizatorem Konkursu, o ktérej mowa w punkcie VI ust. 5 Regulaminu w terminie 30 dni
od dnia poinformowania go o wygranej zgodnie z punktem VIl ust. 7 Regulaminu.

Nagroda przyznana w Konkursie nie podlega wymianie na Swiadczenie rzeczowe, jak rowniez
innego rodzaju wymianie lub zamianie.

Jeden Uczestnik Konkursu moze wygra¢ wytgcznie jedng Nagrode.
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5.

W wypadku, gdy Zwyciezca Konkursu nie spetni ktéregokolwiek z warunkdéw przyznania
Nagrody wskazanych w niniejszym Regulaminie, Organizator Konkursu zastrzega sobie
mozliwos$¢ wyboru innego Uczestnika Konkursu, ktéremu przyznana zostanie Nagroda,
stosownie do postanowien Regulaminu albo nieprzyznania tej Nagrody w ogdle. Powyisze
dotyczy w szczegdlnosci sytuacji, gdy Zwyciezca Konkursu w terminie 15 dni roboczych od dnia
poinformowania o wygranej lub w wyznaczonym przez Organizatora Konkursu terminie nie
poda danych osobowych niezbednych do jego identyfikacji, kontaktu oraz nie podpisze
w terminie 30 dni od dnia poinformowania go o wygranej umowy, o ktérej mowa w punkcie VI
ust. 5 Regulaminu celem przyznania Nagrody.

Realizacja Nagrody nastgpi w sposéb wybrany i wskazany przez Organizatora Konkursu.
O sposobie realizacji nagrody Organizator Konkursu poinformuje Zwyciezce Konkursu.
Zwyciezca Konkursu ponosi petng odpowiedzialno$¢ za podane dane umozliwiajgce jego
identyfikacje i niezbedne do realizacji Konkursu, w tym w szczegdlnosci do realizacji przyznanej
Nagrody, a takze za brak podania wskazanych danych. Postanowienia zdania poprzedzajacego
dotyczg przede wszystkim danych Uczestnika Konkursu, ktore sg niezbedne celem kontaktu
ze Zwyciezcg Konkursu oraz podpisania umowy, o ktérej mowa w punkcie VI ust. 5 Regulaminu.
Organizator Konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za brak mozliwosci przekazania Nagrody
z przyczyn lezgcych po stronie Zwyciezcy Konkursu, a w szczegdlnosci niepodania bgdz podania
btednych danych, zmiany danych Zwyciezcy Konkursu, o ktérej Organizator Konkursu nie zostat
poinformowany, w tym niepodpisania przez Zwyciezce Konkursu umowy, o ktérej mowa
w punkcie VI ust. 5 Regulaminu. W takim przypadku Nagroda przepada.

IX. Dane osobowe

1. Organizator jest Administratorem danych osobowych podanych w Zgtoszeniu w zakresie

1)

3)

niezbednym do realizacji celdw:

przeprowadzenia Konkursu tj. m.in. zebrania Zgtoszen, wytonienia zwyciezcy, prowadzenia
komunikacji w ramach Konkursu, przyznania i wydania Nagrody, rozstrzygniecia postepowania
reklamacyjnego. Podstawg prawng przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes
administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO) polegajacy wykonaniu przez Organizatora zobowigzan
wynikajgcych ze ztozonego przyrzeczenia publicznego. W tym celu, dane bedga przetwarzane
przez okres nie dtuzszy niz 6 lat od zdarzenia moggcego stanowié¢ podstawe zaistnienia
roszczenia lub do zgtoszenia skutecznego sprzeciwu.

rozpatrywania skarg i reklamacji oraz ewentualnego ustalenia i dochodzenia roszczen lub
ochrony przed roszczeniami. Podstawg prawng przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes
administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO) polegajacy na obronie jego praw i interesow
gospodarczych oraz dbato$¢ o poprawny przebieg konkursu. W tym celu, dane bed3
przetwarzane przez okres nie dtuzszy niz 6 lat od zdarzenia moggcego stanowi¢ podstawe
zaistnienia roszczenia lub do zgtoszenia skutecznego sprzeciwu.

wykonania ewentualnych obowigzkéw zwigzanych z podatkiem od wygranej oraz innych
obowigzkéw wynikajgcych z przepisdw prawa cigzgcych na administratorze w tym prowadzenie
ksigg rachunkowych (dokumentacja wydania Nagrody). Podstawg prawng przetwarzania jest
wypetnienie obowigzkdéw prawnych administratora (art. 6 ust. 1 lit. c RODO w zw. z art. 30 ust.
1 pkt 2 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych oraz art. 74



4)

ust. 2 ustawy z dnia 30 stycznia 2018 r. o rachunkowosci). W tym celu, dane bedg przetwarzane
przez okres 5 lat, liczac od poczagtku roku nastepujacego po roku obrotowym, ktérego dane
dotycza.

ustalania warunkéw zawarcia umowy. Podstawg prawng przetwarzania jest prawnie
uzasadniony interes administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO) polegajacy na obronie jego praw
i intereséw gospodarczych oraz dbatos¢ o poprawny przebieg konkursu. W tym celu, dane bedg
przetwarzane przez okres nie dtuzszy niz 6 lat od zdarzenia moggcego stanowi¢ podstawe
zaistnienia roszczenia lub do zgtoszenia skutecznego sprzeciwu.

komunikowania sie w sprawach zwigzanych z wykonaniem umowy. Podstawg prawng
przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes administratora (art. 6 ust. 1 lit. f RODO)
polegajgcy na obronie jego praw i intereséw gospodarczych oraz dbatos$é o poprawny przebieg
konkursu. W tym celu, dane beda przetwarzane przez okres nie dtuzszy niz 6 lat od zdarzenia
moggcego stanowic podstawe zaistnienia roszczenia lub do zgtoszenia skutecznego sprzeciwu.

obrony przed roszczeniami oraz dochodzenia roszczen mogacych wynikaé zawartej umowy.
Podstawg prawng przetwarzania jest prawnie uzasadniony interes administratora (art. 6 ust. 1
lit. f RODO) polegajagcy na obronie jego praw i interesdw gospodarczych oraz dbatosé
0 poprawny przebieg konkursu. W tym celu, dane bedg przetwarzane przez okres nie dtuzszy
niz 6 lat od zdarzenia moggcego stanowi¢ podstawe zaistnienia roszczenia lub do zgtoszenia
skutecznego sprzeciwu.

2. Organizator Konkursu wyznaczyt inspektora ochrony danych, z ktéorym mozna sie
skontaktowac pod adresem e-mail: sekretariat@irpoznan.com.pl

3. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, choé¢ warunkuje mozliwos¢ udziatu
w Konkursie i skorzystania z prawa do Nagrody.

4. Dane osobowe mogg by¢ przekazywane podmiotom przetwarzajgcym dane osobowe
m.in. dostawcom ustug IT.

5. Uczestnik ma prawo zgdania: dostepu do swoich danych osobowych, w tym uzyskania
kopii danych, sprostowania danych, usuniecia danych, ograniczenia przetwarzania,
przenoszenia danych, jak rowniez wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych w celu
realizacji przez administratora jego prawnie uzasadnionych intereséw.

6. W celu skorzystania z powyzszych praw, nalezy skontaktowac sie z inspektorem ochrony
danych.
7. Niezaleznie od powyzszego, Uczestnik ma prawo do wniesienia skargi do Prezesa

Urzedu Ochrony Danych Osobowych jesli przetwarzanie danych osobowych narusza przepisy
RODO.

8. Dane osobowe nie bedg przekazywane do odbiorcédw znajdujacych sie w panstwach
poza Europejskim Obszarem Gospodarczym ani do organizacji miedzynarodowych.

9. Dane osobowe nie podlegajg zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji, w tym
profilowaniu, ktére wywotuje wobec Uczestnika skutki prawne lub w podobny sposdb istotnie
na niego wptywa.



X. Reklamacje

1.

Reklamacje dotyczgce sposobu przeprowadzania Konkursu, Uczestnicy Konkursu powinni
zgtasza¢ na piSmie nie pézniej niz w terminie 14 dni roboczych od dnia zakoriczenia Okresu
Konkursu.

Pisemna reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, doktadny adres Uczestnika Konkursu
oraz doktadny opis i uzasadnienie reklamacji. Reklamacja powinna by¢ przestana listem
poleconym do Organizatora Konkursu na adres: Wielkopolska lzba Rzemie$Inicza w Poznaniu
al. Niepodlegtosci 2, 61-874 Poznan.

Reklamacje rozpatrywane bedg przez Organizatora Konkursu w terminie 14 dni roboczych
od daty ich otrzymania przez Organizatora Konkursu.

Uczestnik Konkursu zgtaszajacy reklamacje otrzyma decyzje na piSmie na adres podany
w reklamacji.

XI. Dostepnos¢ Regulaminu

Tres¢ Regulaminu dostepna jest w siedzibie Organizatora Konkursu: Wielkopolska Izba Rzemieslnicza
w Poznaniu, al. Niepodlegtosci 2, 61-874 Poznan oraz na stronie internetowej pod adresem
https://www.irpoznan.com.pl/

XIl. Postanowienia koncowe

1.

W kwestiach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie znajdujg przepisy prawa
powszechnie obowigzujacego, w tym przede wszystkim przepisy kodeksu cywilnego.
Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo do zmiany postanowien niniejszego Regulaminu,
przy czym zmiany te nie bedg mniej korzystne dla Uczestnikdw Konkursu ani nie bedg wptywac
na prawa przez nich nabyte. Zmieniajgc Regulamin Organizator Konkursu wskazuje date wejscia
w zycie nowego Regulaminu, nie krétszg niz 5 dni od dnia ogtoszenia zmiany Regulaminu.
W przypadku zmiany Regulaminu, Uczestnik Konkursu ma prawo do rezygnacji z uczestnictwa
w Konkursie.

O dotrzymaniu terminu nadestania wiadomosci, informacji, korespondencji lub innej przesytki
przewidzianej Regulaminem decydowa¢ bedzie data nadania, chyba ze inaczej zastrzezono
w tresci niniejszego Regulaminu.



Zatgcznik nr 1

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

do udziatu w konkursie ,,0d Tradycji do Nowoczesnosci — Przemodeluj Logo Izby!”

Imie i nazwisko uczestnika

Numer telefonu

Adres e-mail

Nazwa i adres uczelni

Krdétkie uzasadnienie
koncepcji (maks. 1 strona A4)

Opis zakresu korzystania

z narzedzi opartych na
sztucznej inteligencji,

w jakim te narzedzia zostaty
zastosowane do stworzenia
Pracy Konkursowej

Link do WeTransfer lub
Google Drive z dostepem do
projektow

Data i podpis Uczestnika




Zatgcznik nr 2

Wielkopolska Izba RzemiesInicza
w Poznaniu



